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Men hvad far vi ud af det? Idraetsforeninger i samarbejde med
turismevirksomheder om outdooraktiviteter

Af PhD-studerende Bo Villumsen, Syddansk Universitet, Institut for Sociologi, Miljg- og Erhvervsgkonomi og
Varde Kommune

Abstract:

Muligheden for at benytte naturen aktivt og deltage i outdooraktiviteter spiller en stigende rolle for turisters
valg af destination (Dansk Kyst- og Naturturisme, 2019). | regeringens nationale turismestrategi fra 2016 star
der at en raekke kyst- og naturdestinationer potentielt kan udvikle internationalt konkurrencedygtige tilbud
af naturbaserede outdooraktiviteter. Det anbefales, at de kommercielle tilbud udvikles med forankringen i
det frivillige foreningsliv (Regeringen, 2016).

Anbefalingen om at de frivillige foreninger skal involvere sig i samarbejder med kommercielle aktgrer for at
udvikle og understgtte turismens behov for outdooraktiviteter er en ny dimension, der ligger i forlaengelse
af artiers stigende fokus pa foreningernes potentiale for Igsning af offentlige velfeerdopgaver (lbsen &
Levinsen, 2019).

Men hvad far foreningerne ud af at involvere sig i samarbejder relateret til outdooraktiviteter med
turismevirksomheder?

Spgrgsmalet besvares med afszet i van Tulder m.fl. (2016) forstaelse af, at samarbejder kan skabe veaerdi pa
henholdsvis individ, organisations, samarbejdsmaessigt og samfundsmaessigt niveau, og at vaerdiskabelse kan
ske som fire forskellige veerdityper (Austin & Seitanidi, 2012). Tre cases med samarbejder mellem
idraetsforeninger og turismevirksomheder pa danske destinationer udggr empirien.

Foreningerne opnar en rakke gevinster, der ogsa straekker sig ud over samarbejdets mal ved involvering i
samarbejde med turismevirksomhederne, herunder @gget opmaerksomhed og legitimering af deres
aktiviteter.
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Konferencetemaer:
- Nye aktiviteter og organisationsformer for idraet

- Idraettens samfundsmaessige rolle



